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Kurzbeschreibung

"Ob Kundenmagazin, Mitarbeiterzeitschrift, Newsletter oder Intranet - die Zeit liebl os gemachter
Unternehmenspublikationen ist vorbei. Qualitét wird zum entscheidenden Faktor in einer Welt globalisierter
Maérkte und rasant beschleunigter Information.

Nur ein journalistisch professionell geschriebenes und graphisch ansprechend gestaltetes Magazin kann seine
Zielgruppen erreichen und dauerhaft an die Marke binden. Wenn einfache Werbebotschaften den Kunden in
der t&glichen Informationsmenge nicht mehr erreichen, wird Storytelling zum neuen Marketingprinzip. Die
Wirkung Interner Kommunikation hangt wesentlich von der gezielten Markenbildung und einem
ausgefeilten Wissensmanagement in Mitarbeitermedien ab. Mit ,,Brand Journalismus® in speziellen CP-
Produkten versucht man den Anspriichen von Top Entscheidern zu entsprechen. Gleichzeitig ist eine
Einbindung in die Gesamtkommunikation gefordert. Die Autoren dieses Sammelbandes — Praktiker und
Fachexperten gleichermal3en — stecken das Feld ,, Corporate Publishing” aus verschiedenen Perspektiven ab.
Theorie und Praxis stehen dabei in einer symbiotischen Beziehung."
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