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Gebundenes Buch
Die 7 Toolsfur starke Marken

Was machen Apple, Google und Co. anders als andere Unternehmen? Was steckt hinter dem Erfolg von
Nespresso, Red Bull oder Starbucks? Die Spielregeln fur starke Marken haben sich in den letzten Jahren
dramatisch verandert. Nicht mehr die Grof3en fressen die Kleinen oder die Schnellen die Langsamen,
sondern die "Wert-vollen" digjenigen, die es nicht schaffen, ihre Werte glaubwrdig zu transportieren.
Unternehmen, die auf diesen Wandel keine Antwort geben, werden vom Markt verschwinden.

Hermann H. Wala entschllsselt in seiner 5. Uberarbeiteten Auflage die Erfolgsstrategien grof3er Marken von
heute: Die Gewinner der Entwicklung sind jene Unternehmen, die ein "WirGefuhl" zwischen Kunden und
Marke schaffen, eine besondere emotionale Verbundenheit. Diese WIR-MARKEN miissen im gesamten
Unternehmen gelebt und von der Unternehmensfihrung glaubwirdig verkorpert werden. Lesen Sie, mit
welchen 7 Tools Entscheidungstréger ihre Marke zu einer WIR-MARKE machen - fundiert, praxisorientiert
und unterhaltsam.

Zusatzplus. Prominente Markenbotschafter geben im Interview Auskunft Uber ihre Erfolgsstrategien, so zum
Beispid:

Herbert Hainer, adidas AG

Prof. Dr. Dr. h.c. Hermann Simon, Simon-Kucher & Partners
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Pressestimmen

»Das Konzept der WIR-MARKEN macht deutlich, wie eine eindeutige Positionierung, klare Wertehaltung
und eine authentische Offnung der Kundenbediirfnisse Marken heute starkt. WIR-MARKEN sind
Chefsache!* (Prof. Dr. Hubert Burda)

,» Bestsaller-Autor Hermann Wala schreibt Uber das Thema ,, Meine Marke" und die Wichtigkeit bestimmte
Werte im Unternehmen zu leben - wie aus [hren Mitarbeitern/ -innen Markenbotschafter werden.”
(MeHRWERT Marketing Magazin)

» Kéine technische Innovation hat die Welt in ihrer jlingeren Geschichte so verandert wie das Internet. Das
Socia Web ist keine voriibergehende M odeerscheinung - es stellt neue Herausforderungen und Chancen fur
Unternehmer dar. Es kann als Plusin Sachen Transparenz, Vertrauen, Emotionalisierung und
Kundenbindung genutzt werden. Wer im Web nicht gefunden wird, existiert nicht." (Marke 41)

»Marken-Positionierungs-Stratege Hermann H. Wala schreibt aktuell als Experte fir den FOCUS Online,
MeHRWERT Marketing Magazin & Zencap.*

» Prominente Praktiker, wie Prof. Dr. Hubert Burdaim Vorwort und Thomas Ebeling zum Thema Dynamik,
geben im Interview zusétzlich Auskunft Uber ,Meine Marke”, wie der Titel des Buches lautet.”
(Absatzwirtschaft)

»Die Stérke einer Marke mit sehr fundamentalen Aspekten hinter den Borsenbewertungen. In dem Buch
~Meine Marke" aus dem Redline Verlag analysiert Hermann Wala anhand von 7 Tools die Erfolgsstrategie
omniprasenter Brands, wie Google, Apple, Nespresse oder Red Bull.” (Borse Frankfurt)

L»Hermann H. Walaist Inhaber von WALA STRATEGY & BRAND CONSULTANTS und Unternehmer
aus Leidenschaft. Der gefragte Marketingstratege berédt ambitionierte Mittelsténdler und grof3e Unternehmen.
Erfolgreiche Marken bertihren, gewinnen und bewegen Kunden-Herzen.” (Top 100 Unternehmer Katal og)

» Respektiere deine Marke und ihre Geschichte und gehe mit beiden behutsam um!*“
(Herbert Hainer, adidas AG)

"Fundiert, gut strukturiert und praxisnah schildert der Autor in diesem Buch die sieben zentralen Konzepte,
mittels derer Unternehmen sich und ihre Marke erfolgreich positionieren und lebendig halten. Gut zu lesen -
und auch fur kleine (Ein-Mann-)Unternehmen ein Ideenpool.” (managerSeminare)

Kurzbeschreibung

Erfolgreiche Marken bertihren, gewinnen und bewegen Kunden Herzen.

Was machen Apple, Google und Co. anders als andere Unternehmen? Was steckt hinter dem Erfolg von
Nespresso, Red Bull oder Starbucks? Die Spielregeln fur starke Marken haben sich in den letzten Jahren
dramatisch verandert.

Hermann H. Wala entschlusselt in seiner 8. Uberarbeiteten Auflage die Erfolgsstrategien grof3er Marken von
heute: Die Gewinner der Entwicklung sind jene Unternehmen, die ein »WIR-Gefihl« zwischen Mensch,
Marke und Medium schaffen, eine besondere emotionale Verbundenheit. Diese WIR-MARKEN mussen im
gesamten Unternehmen gelebt und von der Unternehmensfiihrung glaubwirdig verkorpert werden. Lesen
Sie, mit welchen 7 Tools Entscheidungstréger ihre Marke zu einer WIR-MARKE machen — fundiert,



praxisorientiert und unterhaltsam.

Zusatzplus. Vorwort von Prof. Dr. Burda und 7 prominente Markenbotschafter geben in einem Interview
Auskunft Uber Ihre Erfolgsstrategien, so zum Beispidl:

Herbert Hainer, adidas AG

Prof. Dr. Dr. h.c. Hermann Simon, Simon-Kucher & Partners

Franz Beckenbauer

Thomas Ebeling, ProSiebenSat.1 Media Uber den Autor und weitere Mitwirkende

Hermann H. Walaist Inhaber von Wala Strategy & Brand Consultants. Der gefragte Marketingstratege berét
unter anderem Gruner + Jahr, Gore & Associates, BayWaAG, Kabel Deutschland, ProSiebenSat1, Sky und
Versatel. Zuvor war er bei Hubert Burda Media fir das Konzernmarketing verantwortlich und in fihrenden
Werbeagenturen wie Saatchi & Saatchi und Ogilvy & Mather tétig.

Mehr als zwei Jahrzehnte Marken- und Marketingerfahrung flief3en in Hermann H. Walas Expertise ein.
Heute gibt er sein Wissen unter anderem als Keynote-Speaker weiter. Er halt V orlesungen an verschiedenen
Universitaten, Fachhochschulen, Akademien und auf Kongressen zum Thema Marken-Positionierungs-
Strategien und ist als Markenkolumnist auf Focus Online, der Marke41 und weiteren engagiert. Damit
begeistert Hermann Wala hunderte von Menschen. Das Thema WIR-MARKEN ist ihm dabei ein besonderes
Anliegen, das er ebenso leidenschaftlich wie praxisorientiert vertritt. Dabei arbeitet er eng mit dem
Schweizer, Roland Jeannet, Experte fir Global Strategy, Brand and Marketing Coaching, zusammen.
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